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                            बी ए व्ददतीय वर्ष  

 अभ्यास पत्रिका सहावी - दृक श्राव्य माध्यमासाठी लेखन कौशल्य  

 
      त्रवर्य – नभोवाणी वरील जात्रहरात 

 
                                    डॉ. नवनाथ ज्ञानोबा पवळे  

                                           (मराठी त्रवभाग) 

                                      कात्रलका देवी कला वात्रणज्य व 

                               त्रवज्ञान महात्रवद्यालय त्रशरूर कासार 



•  जात्रहरात म्हणजे काय? 

जाहिरात : जात्रहरात म्हणजे दृक् त्रकिं वा श्राव्य सिंदेश त्रवत्रवध सिंपकष  माध्यमािंतून 

जनतेस कळत्रवणे. जात्रहरातीने प्रभात्रवत होऊन लोकािंनी उत्पात्रदत वसू्त त्रकिं वा सेवा 

घ्यावी, हा जात्रहरातीमागे उदे्दश असतो. तसेच व्यक्ती वा सिंस्था यािंत्रवर्यी लोकािंचे 

मत अनुकूल होऊन ते सिंदेशाबरहुकूम कायषशील व्हावे, असाही हेतू जात्रहरातीमागे 

असतो. 



• जाहिरातीचा इहतिास- 
 मुद्रणकलेचा शोध लागण्यापूवी मालाची जात्रहरात बाजारपेठेत ओरडून त्रकिं वा दविंडी त्रपटून 

केली जाई. दुकानावर सत्रचि व सुबोध फलक असत. पााँपेई व रोम येथे त्रहॄस्तपूवषकालात 

दुग्धशाळा, पावभट्टी, चमषकारािंची व मद्याची दुकाने इत्यादी िंवर फलक असत. त्रभिंतीवर 

रिंगवलेल्या जात्रहरातीतून भाड्याने द्यावयाची जागा, हरवलेल्या वसू्त, हृीडा, मुत्रियुद्धादी खेळ 

इत्यादी िंबद्दल फलके त्रलहीत असत. त्रिटीश मू्यझीयममधे्य प्राचीन ईत्रजप्तमधील भूजषपिावरील 

एक जात्रहरात आहे. त्रतच्यात शेमनामक परािंगिंदा झालेल्या गुलामास शोधून देणाऱ्याला एक 

सोन्याच्या नाण्याचे बक्षीस केले आहे. पिंधराव्या शतकातील मुद्रणकलेचा शोध ही 

जात्रहरातीच्या इत्रतहासातील एक अत्यिंत महत्त्वपूणष घटना होय. १४७७ साली इिंग्लिंडमधे्य 

प्राथषना पुस्तकाच्या त्रवहृीसिंबिंधी पत्रहली छापील जात्रहरात हस्तपिकाच्या रूपाने प्रत्रसद्ध झाली. 

वतषमानपिात पत्रहली जात्रहरात १६२५ साली लिंडनमधील एका वतषमानपिाच्या शेवटच्या 

पानावर छापण्यात आली. अठराव्या शतकात हस्तपिके जास्त प्रमाणात प्रचत्रलत झाली व 

त्यािंतून त्रचिमय जात्रहरातीला वाव त्रमळाला. अमेररकेत वतषमानपिािंतील जात्रहराती िंना १७०४ 

मधे्य सुरुवात झाली. 



 इिंग्लिंडमधे्य पत्रहली जात्रहरातत्रवतरण-सिंस्था १८१२ साली व अमेररकेत १८४१ मधे्य स्थापन 

झाली, तर फ्रान्समधे्य १८७५ च्या सुमारास अत्यिंत उतृ्कि अशी त्रभत्रिपिके तयार होऊ 

लागली. झलू शेरे व तूलूझ-लोिेक यािंच्यासारख्या ख्यातनाम त्रचिकािंराची त्रचिे त्रभत्रिपिात 

वापरली जाऊ लागली. १८७७ साली इिंग्लिंडमधे्य त्रमलेचे बुडबुडे (बबल्स) नावाचे प्रत्रसद्ध 

तैलत्रचि पेअसष (Pears) साबण किं पनीने आपल्या त्रभत्रिपिकासाठी वापरले. तेव्हापासून 

उपयोत्रजत कलेसाठी त्रचिकला वापरण्याची प्रथा पडली व त्रचिकारािंना एक नवीन सिंधी 

प्राप्त झाली. नभोवाणीवरील जात्रहराती इिंग्लिंड-अमेररकेमधे्य १९२० पासून सुरू झाल्या व 

त्यानिंतर त्रभत्रिपिे, फलकािंवरील जात्रहराती इत्यादी िंना नव्याने जोम चढला, तसेच 

टपालाद्वारेही जात्रहराती सुरू झाल्या. १९२०–३० या दशकात जात्रहरातके्षिात 

त्रवपत्रणसिंशोधनाने प्रवेश केला व दुसऱ्या महायुद्धानिंतर मानसशास्त्र व प्रवतषन–सिंशोधनाच्या 

आधार जात्रहराततज्ञ घेऊ लागले.  



 दुसऱ्या महायुद्धानिंतर दूरत्रचिवाणीचाही जात्रहरातीसाठी उपयोग होऊ लागला. भारतात 

१७९० पासून वतषमानपिािंतील जात्रहराती सुरू झाल्या. वतषमानपिे व मात्रसके यािंच्या 

वाढत्या प्रसाराबरोबरच त्यािंच्यामधील जात्रहराती िंचे प्रमाण वाढत गेले. भारतात पत्रहली 

जात्रहरात त्रवतरण-सिंस्था १९०७ साली मुबिंईत स्थापन झाली. दुसऱ्या महायुद्धापासून 

जात्रहरातवजा प्रत्रसव्द्धपट त्रचिपटगृहािंत दाखत्रवण्यात येऊ लागले. भारतात 

आकाशवाणीचा १ नोव्हेंबर १९६७ पासून आत्रण दूरत्रचिवाणीचा १ जानेवारी १९७६ पासून 

जात्रहरातीसाठी उपयोग सुरू करण्यात आला. 



नभोवाणी वरील जाहिरात- 

 त्रवपणनाच्या सिंदेशािंचे छात्रपल, दृक अथवा श्राव्य स्वरूपात, एखादे उत्पादन अथवा 

तत्सम काही कल्पना,सेवा यािंचे प्रगटन करणे याला 'जात्रहरात' करणे म्हणतात.त्यात 

खुलेपणे प्रायोत्रजकत्व नमूद असते.यात खाजगी सिंदेश नसतात.जाहीरात म्हणजे 

'जाहीर करणे', असा त्याचा साधासोपा अथष होतो.अशा जात्रहरातीचे प्रायोजक 

सहसा उद्योगपती असतात, जे त्यािंच्या उत्पादनाची अथवा सेवेची त्रवहृी/कायष वाढावी/वे 

व त्याद्वारे नफा त्रमळवावा अशी त्यािंची ईच्छा असते.या जात्रहराती िंवर ते देणाऱ्याचे 

त्रनयिंिण असते. जात्रहरात देण्यासाठी छात्रपल, दृक-श्राव्य अशा जन-माध्यमािंचा वापर 

होतो. Advertising हा शब्द Latin भारे्तून घेण्यात आलेला आहे. मूळ Latin शब्द 

Advert. त्याचाच अथष लक्ष वेधून घेणे असे सािंगता येईल. लक्ष वेधून घेण्याचे कायष 

करणे म्हणजे"ADVERTISING"त्रकिं वा "जात्रहरात"करणे होय. वसू्त व सेवािंची मागणी 

त्रनमाषण करणारी कला म्हणजे जात्रहरात होय. 

https://mr.m.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%A4%89%E0%A4%A6%E0%A5%8D%E0%A4%AF%E0%A5%8B%E0%A4%97%E0%A4%AA%E0%A4%A4%E0%A5%80&action=edit&redlink=1


• वृिपिातील जात्रहरातीचे स्वरूप- 

ह्या तोट्यातल्या आवृत्त्या का चालवल्या जातात? तर उिर पुन्हा- जात्रहराती..! एखाद्या 

क्लायिंटला आपल्या उत्पादनासाठी पूणष देशभर क िं पेन करायची असेल, तर सवषि 'पे्रझेन्स' 

असलेलेच वृिपि तो त्रनवडेल, हे सरळ आहे. अशा न शनल क िं पेन्स म्हणजे अक्षरशः  'हृीम' 

असते. एखाद्या मोठ्या ि िंडची जाहिरात वृिपिात येण्यामुळे लोकािंच्या मनातली त्या 

वृिपिाची असलेली प्रत्रतमा झटक्यात बदलून टाकू शकते. १ कोटी रुपये त्रमळत्रवण्यासाठी 

१०० छोट्या हॅाहकािंशी डोकेफोड करण्यापेक्षा एकाच, प्रचिंड इमेज असलेल्या क्लायिंटची 

जात्रहरात करणे हे त्रकतीतरी सोपे. मग अशा न शनल क िं पेन्स त्रमळत्रवण्यासाठी काय वाटेल ते 

केले जाते. भरमसाठ त्रडस्काउिंट आत्रण सढळ हाताने 'एत्रडटोररयल सपोटष ' या गोिी मग 

सहजच होतात. 

  

 



जात्रहरात लेखन- 
 

 त्रवपणनाच्या सिंदेशािंचे छात्रपल, दृक अथवा श्राव्य स्वरूपात, एखादे उत्पादन अथवा तत्सम 

काही कल्पना,सेवा यािंचे प्रगटन करणे याला 'जात्रहरात' करणे म्हणतात.त्यात खुलेपणे 

प्रायोत्रजकत्व नमूद असते.यात खाजगी सिंदेश नसतात.जाहीरात म्हणजे 'जाहीर करणे', असा 

त्याचा साधासोपा अथष होतो.अशा जात्रहरातीचे प्रायोजक सहसा उद्योगपती असतात, जे 

त्यािंच्या उत्पादनाची अथवा सेवेची त्रवहृी/कायष वाढावी/वे व त्याद्वारे नफा त्रमळवावा अशी 

त्यािंची ईच्छा असते.या जात्रहराती िंवर ते देणाऱ्याचे त्रनयिंिण असते. जात्रहरात देण्यासाठी 

छात्रपल, दृक-श्राव्य अशा जन-माध्यमािंचा वापर होतो. Advertising हा शब्द Latin भारे्तून 

घेण्यात आलेला आहे. मूळ Latin शब्द Advert. त्याचाच अथष लक्ष वेधून घेणे असे सािंगता 

येईल. लक्ष वेधून घेण्याचे कायष करणे म्हणजे"ADVERTISING"त्रकिं वा "जात्रहरात"करणे 

होय. वसू्त व सेवािंची मागणी त्रनमाषण करणारी कला म्हणजे जात्रहरात होय. 



 वृिपिाचा खप आत्रण जात्रहराती गेली अनेक वरे्, दशके, एकाच गावात 

असलेले वृिपि दुसऱ्या गावात नेणे, त्याची दुसरी आवृिी सुरू करणे हे वाटते तेवढे 

सोपे नसते. त्रतथे आधीच कुणीतरी 'दादा' वृिपि असते. तेच वाचण्याची लोकािंना 

सवय असते. तर या 'दादा'चा त्रवरोध मोडून काढाच, त्रशवाय लोकािंच्या सवयी 

बदला! 

 बक्षीस योजना 

 नाचगाण्याच्या कायषहृमािंद्वारे प्रसार 

 फुकट पेपर वाटणे 

 हे आत्रण इतर प्रयत्न करून मोठमोठे समूह अशा गोिी पार पाडतात. पेपरच्या 

लाखो प्रत्रत फुकट वाटणे- यावर अनेकािंच्या भुवया उिंचावतात. परिं तु पेपर त्रवकून 

आलेले उत्पन्न हे एकूण उत्पन्नाच्या दहा टके्कही नसावे, यावरून काय ते समजावे. 

https://mr.m.wikipedia.org/wiki/%E0%A4%B5%E0%A5%83%E0%A4%A4%E0%A5%8D%E0%A4%A4%E0%A4%AA%E0%A4%A4%E0%A5%8D%E0%A4%B0


जात्रहरातीचे बदल- 
 लोकािंच्या वाचण्याच्या सवयी बदलण्याबरोबरच त्रतथल्या जात्रहराती देणाऱ्या 

हॅाहकािंची मानत्रसकता बदलणे हे एक मोठे आव्हान असते. मग अशा वेळी रािर ीय 

पातळीवरच्या हॅाहकािंच्या जात्रहराती मदतीस धावून येतात. हे वृिपि मोठे आहे असा समज / 

भास त्रनमाषण करण्यात या न शनल क िं पेन्सचा भरपूर वाटा असतो. स्थात्रनक जात्रहराती मग 

आपोआपच चालून येतात. 

 स्थात्रनक, जुन्या वृिपिािंना अशा आहृमक समूहािंना तोिंड देणे मग कठीण होऊन बसते. 

दुसऱ्या त्रठकाणी जाऊन धिंदा, खप वाढत्रवणे; त्रकिं वा आवरते घेऊन आपले वृिपि एखाद्या 

मोठ्या समूहाला त्रवकणे असेच पयाषय त्यािंच्यासमोर राहतात. उदाहरणादाखल, पुण्याचाच 

त्रवचार केल्यास, २-३ वर्ाांपूवी सकाळ हुॅपने त्रवकत घेतलेला 'महारािर  हेराल्ड' हे ताजे 

उदाहरण. टाईम्स, एक्सपे्रस अन डीएनएसारख्या आहृमक समूहािंना या जुन्या वृिपिाने 

कसे तोिंड त्रदले असते? त्रवश्वास ठेवून असलेल्या खूप जुन्या, 'लॉयल' हॅाहकािंवर त्रकती त्रदवस 

गुजराण करणार? 

https://mr.m.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%A4%AE%E0%A4%BE%E0%A4%A8%E0%A4%B8%E0%A4%BF%E0%A4%95%E0%A4%A4%E0%A4%BE&action=edit&redlink=1


 सकाळने हेराल्ड त्रवकत घेऊन काहीच त्रदवसातच त्याचे त्रवसजषन करून टाकले अन 'सकाळ 

टाईम्स' नावाचे इिंहॅजी दैत्रनक सुरू केले. त्याची 'न शनल इिंव्ग्लश डेली' अशी सुरूवातीपासून 

प्रयत्नपूवषक इमेज करण्यात आली. सिंपूणष सकाळ हुॅपचे पाठबळ त्याच्यामागे उभे करण्यात 

आले. मराठी सकाळमधे्य जात्रहराती करणाऱ्यासाठी त्रवत्रवध 'अ ॅ  ड-ऑन प केजेस' देण्यात 

आली. (म्हणजे सकाळची जात्रहरात १ रुपयात असेल, तर १० पैसे अत्रधक मोजून 'सकाळ 

टाईम्स' मधे्य ही करा.. वगैरे). अशीच 'अ ॅ  ड-ऑन प केजेस' लोकमत समूह, टाईम्स समूह, 

एक्सपे्रस समूह इ.नीही देऊ केली आहेत. 

 सािंगायचा मुद्दा असा की 'एकटा जीव सदात्रशव' असण्यापेक्षा 'समूह' म्हणून लोकािंच्या समोर 

गेले, तर बरेच फायदे होतात. त्यासाठी त्रनम्म्म्याहून अत्रधक आवृत्त्या तोट्यात चालवाव्या 

लागल्या, तरी एक त्रकिं वा दोन प्रचिंड नफ्यातल्या आवृत्त्या तो तोटा सहज भरून काढतात. 

जात्रहराती वाढत्रवण्यासाठी एकूण रीडरत्रशप वाढत्रवणे- यासाठी या समूहािंत प्रचिंड स्पधाष सुरू 

होते. मत्रहला, बाल, उद्योग, हृीडा, बॉत्रलवूड, शेती अशा त्रनरत्रनराळ्या त्रवर्यािंवर पुरवण्या, पुल-

आऊट्स, त्रनयतकात्रलके, म गे्लट्स सुरू केली जातात. डोळ्यािंत तेल घालून दुसऱ्या समूहाच्या 

हालचाली िंवर नजर ठेवली जाते. 

https://mr.m.wikipedia.org/w/index.php?title=%E0%A4%A8%E0%A4%BF%E0%A4%AF%E0%A4%A4%E0%A4%95%E0%A4%BE%E0%A4%B2%E0%A4%BF%E0%A4%95%E0%A5%87&action=edit&redlink=1


• सिंपादकीय त्रवभाग आत्रण जात्रहरात त्रवभाग- 

 सिंपादकीय त्रवभाग आत्रण जात्रहरात त्रवभाग वेगवेगळे असतात. कोणत्याही 

त्रनयतकात्रलकाचे 'सिंपादकीय त्रवभागाचे धोरण' हे जात्रहरात त्रवभागावर काही 

वर्ाांपूवीपयांत पुणषपणे अिंमल करीत होते. पण जात्रहराती िंभोवती दुत्रनया त्रफरू लागली, 

तसे हे त्रचि बदलले. जात्रहरात त्रवभागाला बऱ्याच गोिी बदलल्या जाऊ लागण्याची गरज 

भासू लागली. हळूहळू त्यास बरेचसे स्वातिंत्र्य त्रमळून आता अशी अवस्था आहे, की 

जात्रहरात त्रवभागाच्या धोरणािंवरून बरेचसे सिंपादकीय त्रवभागाचे त्रनणषय घेतले जातात. 

अथाषत प्रते्यकाचे 'कॉपोरेट' असे एक धोरण असतेच, काही प्राथत्रमक धोरणे ह्या सवष 

त्रवभागािंना लागू असतात. या अशा धोरणाच्या अव्स्तत्वामूळेच टाईम्स हुॅपमधे्य 

पानोपानी सहज त्रदसू शकणाऱ्या 'धाडसी' जात्रहराती अजूनही सकाळसारख्या 

समूहािंच्या प्रकाशनािंमधे्य त्रदसत नाहीत. पण हा हुॅप जसजसा खरोखर 'न शनल' होत 

जाईल तसतसा याबाबतीतही फरक भत्रवष्यात पडेल हे ओघाने आलेच. 



 जात्रहरात त्रवभाग प्रते्यक पानाचे 'पेत्रजनेशन' आधी करतो. म्हणजे त्यात्रदवशीसाठी त्या त्या 

पानावर आलेल्या जात्रहराती साईझप्रमाणे लावून ते पान जात्रहरात त्रवभाग 'सिंपादकीय 

त्रवभागाकडे पाठवतो. मग उरलेल्या जागेत बातम्या / लेख 'बसवले' जातात. (बातम्यािंच्या 

आधी जात्रहराती लागतात, मग उरलेल्या जागेत बातम्या, हे ऐकून बऱ्याच जुन्याजाणत्यािंना 

धक्का बसतो. पण त्याला काही इलाज नसतो). आता जात्रहराती िंनी त्रकती जागा व्यापावी, हे 

धोरण प्रते्यकाचे ठरलेले असते. (अगदी एलेव्हन्थ अवरला जात्रहरात पाठवताना पान १ / ३ 

वगैरे वर 'जागा आहे का?' असे आधी त्रवचारावे लागायचे. त्यावर 'जात्रहराती अध्याष पानाच्या 

वर चालल्यात, जागा नाही.' असे ऐकावे लागायचे. आता 'त्रसटी पुलआऊट' म्हणजे 'टुडे' चालू 

झाल्यापासून तसे फारसे ऐकावे लागत नाही..! हे धोरण हळूहळू अत्रधक व्यावसात्रयक होत 

चालल्याचीच जुन्या वाचकािंची तहृार असते.) 



 जात्रहराती या नेहेमी 'पेड' असतात, फुकट नसतात; आत्रण बातम्या ह्या लोकािंच्या 

भल्यासाठी, मात्रहती त्रमळण्यासाठी वगैरे, अन अथाषतच मोफत छापायच्या असतात. प्रते्यक 

बातमी आल्यानिंतर यात कुणाचा 'पसषनल इिंटरेस्ट' आहे का, एखाद्याच्या धिंद्याचे / 

धिंदेवाईकाचे नाव, पिा, फोन निं. वगैरे नाही ना, हे बारकाईने बत्रघतले जाते. 

आता मी माझ्या धिंद्याची पैसे देऊन जात्रहरात करून जेवढा फायदा होईल, त्याच्या त्रकते्यक 

पट फायदा मला- सकाळमधे्य माझे नाव, माझ्या धिंद्याची मात्रहती आली तर होईल. कारण 

सरळ आहे. जात्रहराती िंपेक्षा बातम्यािंची रीडरत्रशप त्रकते्यक पटीने जास्त असते. त्यात पुन्हा 

सकाळसारख्या वृिपिाने छापलेली बातमी प्रचिंड गािंभीयाषने घेतली जाते. त्यामुळे एखाद्याने 

कोट्यावधी रुपये त्रदले, अन सकाळला सािंत्रगतले, की माझी ही मात्रहती 'एक बातमी' म्हणून 

छापा, तर त्याला नकार त्रमळाला पात्रहजे 




